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PROGRAMACAO




SABADO
() 08:30 - 09:00

Welcome Coffee e Credenciamento

(™) 09:00 - 12:30

Professor Jose Edson Lara

NEUROCIENCIAS
APLICADA AO MARKETING
E AOS NEGOCIOS

- Introducao em Neurociencia aplicada (Neuromarketing)

- Principais tecnologias e como sao utilizadas.

- Uso da Neurociencia aplicada em prol da
competitividade no mercado.

- O real diterencial competitivo: como ir alem do que
O mercado vém oferecendo.

- O cerebro do novo consumidor: comprador, usuario
e influenciador. Cada vez mais informado,
exigente e consciente.

- O novo papel do empreendedor, atraves de
iNsights neurocientificos.

- Neuromarketing aplicado as estrategias de mercado

- Neurociencia aplicada ao consumo.

- Consideracoes finais.
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15/02

(® 14:00 - 17:30
Carlos Magno M. Dias

A EMOCAO COMO
ELEMENTO CENTRAL DOS
PROCESSOS SOCIAIS

- O papel das emocoes para a vida humana e comportamento.
- Emocoes e sentimentos: emocdes basicas e secundarias.
- A universalidade das emocoes basicas.
- Emocao e tomada de decisao e comportamento de consumo.
- |ldentificacao e medicao das emocoes.
- O FACS (Facial Action Coding System) : aplicacoes do
FACs para pesquisa, diagnostico e monitoramento em business.
- Neuromarketing, planejamento estrategico e comunicacao.
- Aula pratica com Software em analise de expressao facial.
- Consideracoes finais
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DOMINGO
(© 08:30 - 09:00

Welcome Coffee e Credenciamento

(™ 09:00 - 12:00

Professor Jorge Rocha

NEUROCIENCIA APLICADA
AO STORYTELLING:

CONVERSANDO COM
SEU PUBLICO-ALVO

- Storytelling : conceituacao e aplicacao
- Estruturas Narrativas: modelo de 3 atos
- Construcao de cenarios e proposta de acao.
- Persuasao e fixacao.
- Product Placement: contexto e
iNnsercao de mensagens publicitarias.
- Refinamento da narrativa com base
em Neuromarketing (atividade pratica em grupo)
- Apresentacao dos trabalhos desenvolvidos
pelos grupos em sala.
- Consideracoes finais.
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DOMINGO

(M 14:00 - 18:00

Professora Perla Amabile

NEUROBRANDING:
CONEXAO ENTRE CEREBRO
E MARCAS

- Introducao a neurociéncia aplicada ao branding
- Os novos desafios de negocios diante de uma nova cultura.
- Branding e humanidade: o desafio de ser construir
significado atraves dos sentimentos.
- Os principais pilares que criam e sustentam uma
marca forte e admirada.
- Como o0 neurobranding contribui para performance.
- O que mudou para as estrategias de marcas nos ultimos anos.
- Como gerar identificacao e se conectar emocionalmente
COM as pessoas atraves de mensagens mais assertivas
- O papel da neurociéncia aplicada na construcao de
uma estrategia de branding eficaz.
- Entendendo drives de consumo segundo
conceitos neurocientificos.
- Como se tornar uma memoria afetiva e ser sempre
lembrado dentro do segmento que voceé se posicionar.
- Learning: dicas de como colocar tudo em pratica
para desenvolver estrategias mais eficazes.
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PROFESSORES

Jose Edson Lara

Possui o Doutorado em Economia de Empresa, pela Universitat Au-
tonoma de Barcelona (1993), Mestrado em Administracao/Marketin-
g/Negocios Internacionais, pela EAESP - Fundacao Getulio Vargas,
S&o Paulo (1986). E Fellow na Bentley University - Massachusetts -
USA. Professor Aposentado como Associado |l da UFMG. Foi Profes-
sor da UFV e da UFJF. Atuou em 22 Instituicdes de Ensino Superior.
Orientou oito teses de Doutorado e 102 Dissertacoes de Mestrado.
Publicou mais de /0 artigos cientificos e tecnicos em periodicos
académicos e congressos. Publicou guatro capitulos de livros e
quatro manuais. Foi agraciado com o Prémio CAPES Mencao Honro-
sa - Melhor Tese de Doutorado Brasil 2012. E Membro Titular da
Camara de Projetos Especiais da FAPEMIG (Fundacao de Apoio a
Pesquisa do Estado de Minas Gerais). Foi Diretor Administrativo/Fi-
nanceiro da Fundacao Arthur Bernardes, de apoio a Universidade
~ederal de Vicosa, por 3,5 anos). Apresentou conferéncias e traba-
hos em nove paises. Participou em o0ito bancas de Professores Titu-

ares em universidades federais e dez bancas de concursos para pro-
fessores. E Editor-Chefe da Revista Gestdo & Tecnologia, desde
2013. E Editor de Economia e Marketing da Ornamental Orticulture.
Tem sido referee de periodicos e de publicacdes cientificas brasilei-
ras e de diversos outros paises. Atuou como executivo na area de Di-
vulgacao Cientifica da Industria Farmacéutica na ICN USAFARMA In-
dustria Farmacéutica. Atualmente e professor titular da Faculdade
Pedro Leopoldo. Participa de Grupo de Pesquisa em Neurociéncia e
Marketing na UFMG, USP e UNIFESP. E Sécio-Diretor da Future Con-
sulting, empresa de consultoria em negocios. Prestou consultorias
em doze organizacoes publicas e privadas, no Brasil e no exterior.
Atua como académico e consultor na area de Administracao, com
enfase em Administracao de Empresas, atuando principalmente nos
seguintes temas: marketing, administracao, em temas como Gestao
Estrategica de Negocios, Marketing e Negocios Internacionais.
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PROFESSORES

Carlos Magno M. Dias

E Doutorando do Programa de Pés Graduacao em Neu-
rociencias da UFMG na area de concentracao Neurocien-
cias, Ciéncias Sociais Aplicadas e Educacao. (aguardando
defesa), Investiga aplicacbes das expressdes faciais da
emocao aplicados ao Business. consultor, professor uni-
versitario.

Jorge Rocha

Jornalista, publicitario e professor universitario com larga
experiéncia académica e de mercado, coordena o MBA em
Projetos Digitais. Desenvolve trabalhos focados em Story-
telling, Assessoria de Imprensa, Media Training, Gestao do
CNsino Superior e Planejamento Estrategico, com énfase
em Transtormacao Digital. Mestre em Cognicao e Lingua-
gem, implantou e coordenou o curso de Producao Publici-
taria em Balsas (MA), o primeiro curso do género em todo
0 estado, entre 2017 e o primeiro semestre de 2018. Entre
2006 e 2009, coordenou a pos-graduacao de Producao
em Midias Digitais no IEC PUC Minas, contribuindo com a
formacao de diversos players do mercado de comunicacao
digital em Minas Gerais.
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PROFESSORES

0,

y 5 Perla Amabile

Estrategista, com mais de 15 anos de experiéncia, realiza
palestras e ministra aulas de Branding e Performance, Neu-
romarketing e Planejamento Estratégico. E pesquisadora
em ciéncias comportamentais esociais. Atualmente e mes-
tranda em Neuroeconomia pela Unifesp. Tem experiéncias
com grandes marcas da industria de varejo (on e off), do
B2C ao B2B, de tradicionais a Start up, auferindo-a um
olhar 360 para o mercado. E fundadora da Start up «Bici-
cletando» que foi um laboratorio muito importante para
evoluir profissionalmente e cristalizar o conhecimento.

Instituto
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O CURSO
INTEGRAL
E DE

14

HORAS

FORMATO

O curso e dividido em blocos.

Serao 4 aulas complementares
durante a formacao.

Cada professor ministrara o conteudo em um
modelo de apresentacao especifico:

- Aula expositiva

- Apresentacao de cases,

- Workshop e palestra.

Dessa forma, asseguramos que a experiéncia e

0 aprendizado acerca do tema se tornam mais rico

e didatico, facilitando aos nossos alunos, a condicao
de replicarem o conteudo absorvido em sala para 0s
respectivos projetos em gue atuam.

Tambem serao apresentadas ferramentas para
auxiliar na discussao e aplicacao dos conceitos
auferidos na formacao.
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OBJETIVO DO
WORKSHOP

O estudo em neurociencia aplicada esta cada vez menos
restrito aos laboratorios e tornou-se um pilar importante
para areas bem mais antigas.

O marketing e a economia sao dois exemplos.

Em todo mundo companhias dos mais diversos setores
passaram a utilizar a neurociéncia aplicada para analisar as
escolhas e preferencias de seus consumidores.

O workshop capacita o profissional no cenario da neuroci-
éncia aplicada ao consumo e as variaveis que implicam di-
retamente num processo de escolha e tomada de decisao.
DispOe-se a instrumentar e munir os participantes de estra-
tegias e insights para compreender e analisar a irracionali-
dade no consumo, a incidéncia das emocoes NO Processo
de escolha e a influéncia dos sentidos no comportamento
de compra.

PUBLICO-ALVO

Profissionais interessados em compreender as variaveis
emocionais que implicam na escolha e preferéncia do con-
sumidor: empresarios, executivos, administradores, profis-
sionais de marketing, publicidade e propaganda, economia,
psicologia, mercadologia, empreendedores e outros.

Instituto
Brasileiro de
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e Neuroeconomia
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CERTIFICACAO

O certificado sera concedido pelo
Instituto Brasileiro de Neuromarketing
e Neuroeconomia atraves da
coordenadora de curso no final

da formacao. O aluno devera estar
presente em 75% da formacao.

NWESTIMIERNTO

12 LOTE 22 LOTE 32 LOTE
Até 23/01 Até 18/02 Ultimo lote!

RS 640 R$ 740 R$ 860

AGORA AGORA AGORA

- CondicOes especiais para inscricdes em grupo.
- Alunos e Ex-alunos IBN Brasil tem desconto especial.
- Parcelamento em ate 18X no cartao.

COMPRE
ANTES DA

VIRADA
DE LOTE!



https://api.whatsapp.com/send?phone=5511947436711&text=Informa%C3%A7%C3%B5es%20sobre%20o%20curso%20de%20Neuromarketing%20em%20Belo%20Horizonte.
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Instituto
Brasileiro de
Neuromarketing
e Neuroeconomia

O MAIOR DA
AMERICA LATINA!

Mais de 29 mil pessoas
ja participaram dos N0OSSOS Cursos.

@ ibn@ibnbrasil.com Atendimento

O +55(11)94781-9545  Suporte de ensino

Kaué Andrade
kaue.andrade@ibnbrasil.com

(B 55(11)94743-6711

Q© wwwi.bnbrasil.com

@ ibn_brasil

¢ /BN Brasil
O 1194743-6711

Em caso de cancelamento: Por iniciativa do participante: Sera devolvido 80% do valor pago. O can-
celamento devera ser solicitado via e-mail kaue.andrade(@ibnbrasil.com, com até 30 dias de ante-
cedencia do inicio do curso. O reembolso sera efetuado através de deposito bancario na conta ban-
caria indicada pelo PARTICIPANTE em ate 10 dias Uteis. Depois desse prazo nao havera devolucao do
valor pago. Nao havera devolucao do valor pago se o PARTICIPANTE desistir do curso apds seu inicio.



