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27/03

SEXTA
(v) 18:30 - 19:00

Welcome Coffee e Credenciamento

@ 19:00 - 22:00

Protessor Cristian Schaeffer

NEUROMARKETING NA
ERA DA EXPERIENCIA:
CRIANDO EXPERIENCIAS
MEMORAVEIS PARA O
CONSUMIDOR!

- Introducao a Neurociéncia aplicada ao Marketing:
Conceitos iniciais

- Marketing de Experiéncia: O que e?

- Criando Experiéncias atraves dos 5 Sentidos

- Captando a Atencao atraves de Experiencias

- Envolvimento e Percepcao Emocional

- Memoria e Aprendizado com base em Experiéncias

- Cases e Exemplos praticos
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28/03

SABADO
@ 08:30 - 09:00

Welcome Coffee e Credenciamento

(™ 09:00 - 12:30

Professor Rodrigo Bueno

NEUROMARKETING DIGITAL:
ESTRATEGIAS EM NEUROBIOLOGIA
APLICADA AO MERCADO DIGITAL

- Neurociéncia aplicada ao comportamento do
consumidor na Web.
- Como aumentar o nivel de atencao para o comprador online.
- Neuromarketing no digital.
- Prova social: como mostrar para o meu cliente que
minha proposta e a melhor.
- Neuromarketing e as estrategias de vendas no e-commerce.
- Exemplos da funcionalidade de tecnologias em
Neurociéncia aplicadas em Websites e paginas da Web.
- Inbound Marketing, Google Ads e midias sociais.
- Prospeccao ativa e geracao de leads gqualificados.
- Consideracoes finais.
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(™ 14:00 - 17:30

Professor: Pedro Camargo

NEUROMARKETING
E ABIOLOGIA DO
COMPORTAMENTO
ECONOMICO E DE
CONSUMO

- Sistema biologico e sua influéncia num
processo de tomada de decisao de compra.

- Endocrinologia comportamental e suas
implicacdes no consumo.

- Sistema Imune e o comportamento
Humano economIco.

- Sistema respiratorio e sua influéncia nas vendas.

- Sistema digestivo, microbiota, ansiedade
e comportamento de compra do consumidor.

- Sistema nervoso e sua influencia no
comportamento de consumo.

- Ciclo circadiano, motivacao, persuasao e vendas.

- Consideracoes finais.
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PROFESSORES

Cristian Schaeffer

Professor convidado da Faculdade Verbo Educacional e da
Faculdade Fisul, em nivel de pos-graduacao. Doutorando
em Administracao pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (PPGA/UFRGS). Mestre em Administracao
(UFRGS), especialista em Marketing (Faculdade Verbo
Educacional) e bacharel em Administracao de Empresas
(UFRGS). Experiéncia profissional nas areas Administrati-
vas (Financeiro e RH) e Marketing. Participacao em con-
sultorias e pesquisas de mercado. Participacao em cursos
e palestras sobre Pesquisa de Mercado, Inbound Marke-
ting, Neuromarketing, entre outros.

Rodrigo Bueno

6 anos de experiéncia em Neuromarketing e Neurovendas,
Socio fundador da UPDO e professor de Neuromarketing
Digital e Evolucao do Comportamento Humano na UNIN-
TER. Ministrou cursos, workshops, palestras e assessorou
empresas como, PUCPR, ANDRITZ, FIEP, NTN/SNR, Univer-
sidade Tuiuti do Parana, Shopping Sao Jose, Farmacias
Desconto Facil e foi palestrante selecionado para o Social
Media Week Sao Paulo, 2017, o maior evento de midias
sociais da America Latina.



PROFESSORES

Pedro Camargo

Tem experiéncia tanto no mercado de trabalho com consultorias quanto
na area de educacao corporativa. Possui um grau de Mestre em Educa-
cao, com énfase em Educacao Corporativa, a Pontificia Universidade Ca-
tolica de Campinas ( PUCCAMP ) e MBA em Comunicacao de Marketing
pela Escola Superior de Propaganda e Marketing de Sao Paulo ( ESPM ),
Graduado em Direito do Estado Universidade do Rio de Janeiro ( UERJ);

Curso de especializacao em neurociéncias pela Universidade Federal c

e
Minas Gerais (UFMG). E consultor de marketing e comunicacdo de
marketing, em 2009, publicou seu primeiro livro "Neuromarketing: deco-
dificaando da mente do consumidor " em 2010, publicou o segundo
livro " Comportamento do consumidor: biologia, anatomia e fisiologia do
consumo " no Brasil pela Editora novo Conceito. Em 2012 lancou o seu
novo livro" Neuromarketing: uma nova pesquisa de comportamento do
consumidor no Brasil pela Editora Atlas e Eu compro, sim! Mas a culpa e
dos hormonios pela editora Novo Conceito; € palestrante internacional
em conferéncias em Portugal, a convite do Instituto Portugués de gestao
de marketing ( IPAM ) e Cidade do Mexico pela Intenational Mindcode;
APAS conferencista 2012; Colunista da revista Supervarejo da Associacao
sao Paulo Supermercado (APAS), do site mundo do Marketing e tem arti-
gos publicados na revista New Editora Abril, sobre o comportamento de
consumo feminino e venda na revista de marketing mais sensorial com o
tema - "0s cinco sentidos do lucro”, € um professor de marketing e pos-
-graduacao de vendas programas, Cinco anos esta ensinando programas
de educacao in-company em plano de saude e consultor de vendas pla-
nejamento para empresas na area de cooperativas de saude, atualmente
professor visitante na programa RetailClub Multiplan para os inquilinos de
shoppings e consultor de neuromarketing , neurovendas e Biologia do
Comportamento do Consumidor, Professor de Neurovendas da FGV, Co-
ordenador do curso de Neurogestao do ISAE.
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O CURSO
INTEGRAL
E DE

10

HORAS

FORMATO

O curso e dividido em blocos.

Serao 3 aulas complementares
durante a formacao.

Cada professor ministrara o conteudo em um
modelo de apresentacao especifico:

- Aula expositiva

- Apresentacao de cases,

- Workshop e palestra.

Dessa forma, asseguramos que a experiéncia e

0 aprendizado acerca do tema se tornam mais rico

e didatico, facilitando aos nossos alunos, a condicao
de replicarem o conteudo absorvido em sala para 0s
respectivos projetos em gque atuam.

Tambem serao apresentadas ferramentas para
auxiliar na discussao e aplicacao dos conceitos
auferidos na formacao.
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OBJETIVO DO
WORKSHOP

O estudo em neurociencia aplicada esta cada vez menos
restrito aos laboratorios e tornou-se um pilar importante
para areas bem mais antigas.

O marketing e a economia sao dois exemplos.

Em todo mundo companhias dos mais diversos setores
passaram a utilizar a neurociéncia aplicada para analisar as
escolhas e preferencias de seus consumidores.

O workshop capacita o profissional no cenario da neuroci-
éncia aplicada ao consumo e as variaveis gque implicam di-
retamente num processo de escolha e tomada de decisao.
Dispbe-se a instrumentar e munir os participantes de estra-
tegias e insights para compreender e analisar a irracionali-
dade NnoO consumo, a incidéncia das emocoes NO Processo
de escolha e a influéncia dos sentidos no comportamento
de compra.

PUBLICO-ALVO

Profissionais interessados em compreender as variaveis
emocionais que implicam na escolha e preferéncia do con-
sumidor: empresarios, executivos, administradores, profis-
sionais de marketing, publicidade e propaganda, economia,
psicologia, mercadologia, empreendedores e outros.
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CERTIFICACAO

O certificado sera concedido pelo
Instituto Brasileiro de Neuromarketing
e Neuroeconomia através da
coordenadora de curso no final

da formacao. O aluno devera estar
presente em 75% da formacao.

NWESTIMIENTE

12 LOTE 22 LOTE 32 LOTE
Até 18/01 Até 12/02 Ultimo lote!

RS 620 R$ 720 R$ 840

AGORA AGORA AGORA

- CondicOes especiais para inscricdes em grupo.
- Alunos e Ex-alunos IBN Brasil tem desconto especial.
- Parcelamento em ate 18X no cartao.

COMPRE
ANTES DA

VIRADA
DE LOTE!



https://api.whatsapp.com/send?phone=5511947436711&text=Informa%C3%A7%C3%B5es%20sobre%20o%20curso%20de%20Neuromarketing%20em%20Porto%20Alegre
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Instituto
Brasileiro de
Neuromarketing
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O MAIOR DA
AMERICA LATINA!

Mais de 29 mil pessoas
ja participaram dos Nn0SSOS Cursos.

©® ibn@ibnbrasil.com Atendimento
O +55(11)94781-9545  Suporte de ensino

- - Kaué Andrade
0 vaw.|bhbra5|l.com kaue.andrade@ibnbrasil.com
@ ibn_brasil
(B 55(11)94743-6711

¢ 'BN Brasil
Q 1194743-6711

Em caso de cancelamento: Por iniciativa do participante: Sera devolvido 80% do valor pago. O can-
celamento devera ser solicitado via e-mail kaue.andrade(@ibnbrasil.com, com até 30 dias de ante-
cedéncia do inicio do curso. O reembolso sera efetuado atraves de deposito bancario na conta ban-
caria indicada pelo PARTICIPANTE em até 10 dias Uteis. Depois desse prazo nao havera devolucao do
valor pago. Nao havera devolucao do valor pago se o PARTICIPANTE desistir do curso apos seu inicio.



